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【PRESS RELEASE】 
報道関係者各位 

2009 年 4 月 7 日 
株式会社アシェット婦人画報社 

株式会社松屋 
株式会社エフエム東京 

 

世界的権威世界的権威世界的権威世界的権威のあるのあるのあるのあるコスメアワードコスメアワードコスメアワードコスメアワード「「「「マリマリマリマリ・・・・クレールボーテクレールボーテクレールボーテクレールボーテ大賞大賞大賞大賞 2009200920092009」」」」特別特別特別特別企画企画企画企画    

マリマリマリマリ・・・・クレールクレールクレールクレール××××松屋銀座松屋銀座松屋銀座松屋銀座××××TOKYO FM TOKYO FM TOKYO FM TOKYO FM     

「「「「ベストベストベストベスト・・・・コスメティクスコスメティクスコスメティクスコスメティクス・・・・アワードアワードアワードアワード 2009200920092009」」」」をををを開催開催開催開催 
 

 

表層的な美しさではなく、内から放つ美しいオーラをもつ知的で優雅な女性“marie claire プラネッ

ト・ウーマン”を提唱する知的女性誌マリ・クレールと、140 周年の歴史を持ち、銀座地区最大級の

コスメフロアを展開する松屋銀座、2010 年に開局 40 周年を迎える TOKYO FM は、20 年を超え

る歴史をもつ世界的権威のあるコスメアワード「マリ・クレールボーテ大賞 2009」の特別企画とし

て、「ベスト・コスメティクス・アワード 2009」を今年初めて開催します。 

 

 

 

 

「「「「マリマリマリマリ・・・・クレールクレールクレールクレール××××松屋銀座松屋銀座松屋銀座松屋銀座××××TOKYO FM TOKYO FM TOKYO FM TOKYO FM ベストベストベストベスト・・・・コスメティクスコスメティクスコスメティクスコスメティクス・・・・アワードアワードアワードアワード 2009200920092009」」」」概要概要概要概要    

 ■実施期間： 5 月 6 日（祝・水）～12 日（火） 

 ■会場：  松屋銀座（東京都中央区銀座 3 丁目 6 番 1 号） ギンザビューティー 

 ■実施内容： ・ ベスト・コスメティクス・アワード 2009 の授賞アイテム、並びに、 

          マリ・クレールボーテ大賞 2009 の授賞アイテムを特設ギャラリー展示 

   ・ ギャラリーとコスメ売り場の連動プロモーション 

   ・ ベスト・コスメティクス・アワード 2009 の授賞式、並びに 

     渡辺真理さん（フリーアナウンサー）によるトークショー（12 日 18:00 開始）    

   ・ 1 万円以上のコスメ商品をご購入いただいた方を対象に、国内航空券や

     ホテル宿泊券、マリ・クレールの無料年間購読などが当たる、プレゼントキ

     ャンペーン 
 
 

 

 

マリ・クレールボーテ大賞は、進化を続ける化粧品を、世界基準でジャーナリスティックな見地から

評価することで、化粧品の魅力と可能性を広く認識してもらうための唯一無二のグローバルな賞です。 

ベスト・コスメティクス・アワード 2009 は、マリ・クレールボーテ大賞が掲げるテーマの、日本国

内におけるさらなる浸透を目指すものです。この度、国内に流通する商品のほとんどを取り扱う、松

屋銀座で発売されるコスメ商品を対象に、マリ・クレール編集部、松屋銀座バイヤー、TOKYO FM

スタッフによる「ベスト・コスメティクス・アワード審査委員会」にて選考を行います。 

 

3 社では同アワードを通じ、美しさを求める女性に向けて、厳選された信頼性の高いコスメを提案し

て参ります。 

以上 
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参考資料 

 

■ マリ・クレールについて 

マリ・クレールは 1937 年にフランスで創刊され、日本では 1982 年に「マリ・クレール・ジャ

ポン」として出版され、27 年目を迎えました。そのブランド名は、モード誌だけではなく、ファ

ッションをはじめ様々な分野で、広く認知されています。 

 

●世界 34 カ国で 5,300 万部発行されてい

るインターナショナル・モード誌 

●20 代後半～30 代全般の働く女性をコア

に構成された読者層 

●読者の年収は 500 万円以上（※読者アン

ケート結果より）  

●ファッション感度の高い、モード誌として

の認知力 

 

マリ・クレールは、モード誌としてファッション性の追求とともに、グローバルに活躍する女性

像「marie claire プラネット・ウーマン」というコンセプトに基づき、様々なイベント、メディ

アへの展開を図ってまいります。  

 

���� 「「「「marie clairemarie clairemarie clairemarie claire プラネットプラネットプラネットプラネット・・・・ウーマンウーマンウーマンウーマン」」」」とはとはとはとは？？？？    

世界恐慌を予見させる昨今、そんな環境をものともせず、新しい価値基準で生産性の高い、

持続可能で幸福な新世界を創り上げていく担い手となる、“未来派のリアルウーマン”。 

① グローバルな目で世界を見つめる 

② 既成概念にとらわれない自由な発想力を持つ 

③ チャレンジ精神で、タブーや閉鎖的概念に屈しない 

④ おしゃれから生き方まで、自分なりのスタイルで楽しむ 

⑤ ソーシャル・マインドが高い 

⑥ 時代が求めるエシカルな価値観を持つ 

 

 

■ 松屋銀座について 

今年創業 140 年をむかえた松屋銀座は、銀座にふさわしいインターナショナルファッションと、

時代を感じさせる高品質な品揃えが充実。取り扱いブランド数は銀座随一。オリジナルセレクトシ

ョップや、デザイン・機能の両方に優れた雑貨なども豊富。営団地下鉄銀座駅より徒歩１分と立地

も良く、客層も若者から熟年まで幅広い。 

 

 

■ TOKYO FM について 

TOKYO FM は、2010 年に開局 40 周年を迎えます。記念すべきアニバーサリーイヤーに向

け、コアリスナーである 20～30 代のリスナーの皆様に楽しんでいただける様なエンタテイメ

ントを続々実施予定です。特に、ワーキングウーマンを応援するイベントを、今年秋にいち早く

スタートします。 


